MARKNADSFORING, SEMINARIUM (23160). Hosten 2026
Anmailningsblankett och preliminiir forskningsplan

Denna kurs ar for alla som har marknadsforing som huvudamne i det svensksprakiga
magisterprogrammet oavsett vilket sprak du skriver din avhandling pa.

Kursexaminator ar professor Maria Holmlund, maria.holmlund-rytkonen@hanken.fi tel

040 35 21 396

Fore du anmaler dig till kursen forsikra dig om att du kan nirvara pa plats minst en handfull
génger, tider meddelas senare, under vardera seminarieveckan 19-23.10 och 14-18.12 plus méjligen

fredagen fore dem eller mandagen efter den forsta.

Alla som avser delta i kursen skall vara med pa plats pa Kursintroduktion och information

tisdag 1.9 kl. 8.30-10, A403

Deadline for att ladda upp anmiéilan och forskningsplan i pdf-format i Moodle

ar 30.8 kl 12
Observera att du OCKSA skall anmiila dej till kursen i SISU
Namn Matrikelnummer
Epost

Forkunskaper: Avlagd kandidatexamen, minst 5 sp av 10 sp
obligatoriska metodkurser och 25 sp fordjupade studier i
huvudamnet

ANGER NEDAN
NAR DU AVLAGT
EXAMEN/

KURS

Kandidatexamen

Qualitative Research Methods in Business Studies

Quantitative Research Methods in Marketing

Research Methods in Marketing

Multivariate Data Analysis

Research Skills (obligatorisk tom varen 2023)

Doing Relevant Research in Marketing

Customer-Driven Service Strategy (Service and Customer Strategy)

Digital Marketing Strategy (tidigare Digital Marketing)

Transformative Service Strategies: Project Course

Strategic Brand Development

Personal Selling

Contemporary Branding

Marketing Metrics and Performance Measurement

Consumer Psychology

Customer-Oriented Business Design

Responsible Marketing (inte inkluderad i kandidatexamen)

Current and Managerially Relevant Research in Advertising

Customer Experience Management

Market Innovation

Marketing across Cultures

Emerging Issues and Challenges in Supply Chain Management and
Social Responsibility/Sustainability
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Organizing for the Sustainable Development Goals

Strategy and Sustainability

Strategic Sales Management

Project course: Event management in pPractice
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Annan kurs:
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Bekrifta dina svar pa f6ljande punkter

» Har bekantat mig med kursplanen och -material p&d webben i SISU och Moodle []

» Har reserverat tid for seminarium 1 och seminarium 2 under vardera seminarieveckan plus

mojligen fredagen fére dem eller mandagen efter den forsta []

= Onskar mig/har redan pabérjat avhandlingsskrivandet med
som handledare.

»  Spraket jag tankt skriva avhandlingen pa svenska / engelska

o OM DU SKRIVER PA ENGELSKA SVARA AVEN PA FRAGAN NEDAN

» Jag har kontrollerat med studiebyran att jag har ratt att skriva pa engelska []

Preliminir forskningsplan

DENNA DEL AV BLANKETTEN AR OBLIGATORISK OCH YTTERST VIKTIG ATT
FYLLA I. DU BOR HA KLART FOR DIG VAD DIN BLIVANDE AVHANDLING HANDLAR
OM SA ATT DU KAN DISKUTERA PLANER OCH NEDANSTAENDE PUNKTER MED
DIN BLIVANDE HANDLEDARE. TYVARR KAN MAN INTE BIFOGA IFYLLBARA WORD
DOKUMENT I MOODLE PA KURSFRAMSIDAN.

Onskemal gillande handledning/gradun

Preliminér forskningsplan/-idé

Ett eller nigra teman/arbetsrubriker som intresserar och att utga ifrén i detta skede

Mojliga forskningsfragor eller fragestallningar

Vad motiverar temat och hurudan relevans har det for foretag, samhille etc dvs varfor skall man
studera det




Hurudan sorts litteratur och vilka forfattare kunde vara relevanta

Vilka nyckelord kunde studien ha

Planer for metoder och data

Hurudan tidtabell har du och nér planerar du att avhandlingen skall vara klar




